COMBULTING

Das Liel vor Augen: Nora Wartenburgervon der Unternehmensberatung Rebel freestyle Consulting trigt ei-
nen Eyetracker-Helm, mit desn MEIM-Besucher ihre Blickbewegungen analpsieren Komuten. Fomo: REBMAROTT

Rund um den Erfolg

Kongressmesse ging in die zweite Runde / Uber 1.000 Besucher

VON CHRISTIAN LUND

B Biclefeld. Eine Messe aus
dem Mittelstand fiir den Mittel-
stand, das ist das Motto der
«MEIM", die gestern zum zwei-
ten Mal in der Stadthalle Biele-
feld ihre Tore dffnete.

Reges Treiben herrschte im
Foyer der Stadthalle. Uber 1.000
Besucher driingten sich um die
Flichen der etwa 80 Aussteller,
ligBen sich in verschiedenen Vor-
trigen weiterbilden oder kamen
in der Lounge zur Rube oder ins
Gespriich.

MEiM — das steht fiir Mehr
Erfolg im Mittelstand”. Um den
zu erlangen, finden auf der
Messe nicht nur Aussteller, son-
dern auch Besucher eine Bran-
chenvielfalt vor, die der ideale
Treffpunkt fir mittelstindische
Entscheider sei, sagte Frank van
Koten, Sprecher der MEiM,

Den Erdffnungsvortrag hielt
Roland Kentsch, Geschiftsfiih-
rer des DSC Arminia Bieleteld,
zum Thema: JFulBiball trifft Wirt-
schaft®. Im Nachhinein war van
Koten liberrascht, dass das Publi
kum so zahlreich erschienen
war, seien doch gerade die Eroff-

nungsvortrige meist eher nur
miifigbesucht,  Aber hier konn-
ten wir mit Arminiaeinen Publi-
kumsmagneten zu uns holen,
den jeder von uns kennt, lieht
oder sogar heiligt.”

Die Vorteile der Mirttel-
stands-Messe haben viele Aus
steller lingst erkannt: Peter
Tong, Geschilsfithrer der Jobri
GmbH aus Bielefeld, sagt: ,,Der
Vorteil liegt ganz klar im Regio-

Die Geschichte
der MEIM

M 1 Herbst 2007 startete in
Paderborn die erste MEiM
mit 10 Unternehmen und
etwa 200 Besuchern. Die
Messe von 2007 gilt als die
HRekord-MEIM" mit dber
1. 100 Besuchern, Seit 2008 st
die jihrliche MEIM auch in
Bielefeld vertreten. Mitso gro-
Bem Erfolg, dass 2009 der
grofe Saal der Stadthalle zu-
sitzlich zur Auvsstellungsili-
che erklirt wird. Erstmals in
diesem Jahr ist auch Dort
mund Messestandort, ()

nalen. Bei den nationalen Mes-
sengeht die Individuoalitit verlo-
ren.” Auch der Geschiftsfithrer
der noch jungen Unternehmen-
beratung Rebel freestvle Consul-
ting aus Biclefeld, Lior Yarom,
ist itherzeugt: Der Mittelstand
braucht eine eigene Plattform,
weil ich auf grofen Messen nur
eine kleine Nummer bin.” Aul
der MEiM seies wesentlich einfa-
cher, auf die Kunden aus der Re
gion zuzugehen, sagt auch Jutta
Beuer-Biesel von der Firma Apri-
cot. Davon ist auch Christiane
Peter liberzeugt. Die Herausge
berin und Chefredakteurin des
regionalen  Wirtschaftsmaga-
zing ,Markt & Wirtschaft™ weifs,
dass sie auf der MEiM ihre Ziel-
gruppen trifft. Seit nunmehr
sechs Jahren ist der Bielefelder
Verlag auch Medienpartner filr
die Mittelstands-Messe.

Diie MEIM verspricht Erfolg
und will mehr davon. . Wir wol-
len jedes Jahr mindestens einen
neuen Standort eriffnen®, er
klirt André Unger, Mitveranstal-
ter der Messe, So startet am 27,
Mai die MEiM erstmals in Dort-
mund. Fiir 2010 sei eine Expan-
sion nach Miinster oder Osna-
brick geplant,



